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Whioski i rekomendacje z wizyty studyjne;j
pt. ,,Poznajemy marke lokalng Spichlerz Koronny — wizyta studyjna”

Na organizacje wizyty studyjnej do Stowarzyszenia LGD - Korona Pétnocnego Krakowa
zdecydowalismy sie ze wzgledu na fakt, ze stworzona przez nich Marka Lokalna ,Spichlerz Koronny”
jest jedng z najbardziej rozpoznawalnych w kraju. Wspdlnie z LGD Korona Pétnocnego Krakowa
uzgodnilismy program wizyty, zeby byt najbardziej korzystny i interesujacy dla uczestnikéw wyjazdu.

Znak Lokalny ,Spichlerz Koronny” zostat opracowany i opatentowany w 2015 roku. Ideg, ktéra od
poczatku przyswiecata powstawaniu ,Spichlerza Koronnego” jest promocja i rozpowszechnianie
wséréd mieszkanncow oraz turystéw produktéw i ustug najwyiszej jakosci z terenu LGD- Korona
Pétnocnego Krakowa.

Obszar, na ktdrym dziata LGD jest kraing owocujgcych sadéw i bogatych ogrodéw i pdl, ktéra oferuje
zdrowe i smaczne naturalne produkty oraz gotowe, wyjgtkowe przetwory. Na terenie dziata wiele firm
wytwarzajgcych wysmienite produkty spozywcze, a restauracje i hotele, ale takze gospodarstwa
agroturystyczne oferujg wspaniatg kuchnie, ktorej czes¢ stanowig dania oparte o lokalne produkty i
ptody ziemi.

Celem znakowania produktéw i ustug jest m.in.: wsparcie przedsiebiorczosci opartej na zasobach
lokalnego srodowiska, wyrdznienie produktéw i ustug o najwyiszej jakosci, wartosciowych dla
budowania marki lokalnej ,Spichlerz Koronny”, tworzenie sieci wspoétpracy i wspdlna promocja
wyjatkowych produktéw i ustug oznakowanych Znakiem, wymiana wiedzy i doswiadczen w procesie
wdrazania i promocji Marki z partnerami lokalnymi oraz zewnetrznymi na poziomie krajowym i
miedzynarodowym oraz dazenie do podnoszenia jakosci produktéow i ustug oznaczonych Znakiem.

O prawo do uzywania i postugiwania sie Znakiem Jakosci ,Spichlerz Koronny” moga ubiegac sie
posiadajgce osobowos$¢ prawng jednostki terenowe stowarzyszen, przedsiebiorcy, organizacje,
posiadajgce siedzibe lub oddziat i faktycznie dziatajgce na obszarze LGD Stowarzyszenie Korona
Pétnocnego Krakowa.

Znak Jakosci ,Spichlerz Koronny” przyznawany jest dla produktéw spoiywczych, ustug
gastronomicznych i noclegowych oraz oferty turystyczno- rekreacyjnej, produktéw rekodzielniczych
oraz uzytkowych, lokalnych wydarzen edukacyjnych, kulturalnych i promocyjnych.

Wizyta studyjna pt. ,Poznajemy marke lokalng Spichlerz Koronny — wizyta studyjna” odbyta sie w
dniach 1-3 wrze$nia 2023 r. Uczestniczyto w niej 30 oséb tj. przedstawicieli KGW i innych stowarzyszen
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lokalnych z terenu powiatu ptoniskiego, zainteresowanych tworzeniem strategii promocji i budowania
marki produktow lokalnych.

Organizator wizyty (koordynator i osoba wspodtpracujgca) prowadzit rozmowy bezposrednie z
uczestnikami, zbierat informacje zwrotne zaréwno w trakcie wizyty, jak réwniez po jej zakonczeniu.
Prowadzit rozmowy telefoniczne z uczestnikami w ciggu kilku dni, by pozyskaé wnioski i wypracowac
wspolne rekomendacje z wizyty.

Whioski z wizyty studyjnej:

Wizyta studyjna byta okazjag do poznania dobrych praktyk na obszarze LGD Korona Pétnocnego
Krakowa w zakresie tworzenia marki lokalnej ,Spichlerz Koronny” czyli sposobu identyfikacji i
wizualizacji produktéw lokalnych, ich promocji i sprzedaiy, sposobéw budowania wspdtpracy
pomiedzy producentami, organizacjami, samorzgdami, zdobycia wiedzy i doswiadczenn w procesie
wdrazania Marki, ze szczegélnym uwzglednieniem roli lokalnych produktéw w rozwoju dziatalnosci
KGW, stowarzyszen i producentdéw. Podczas spotkan, szkolen i warsztatéw uczestnicy pozyskali wiedze
i umiejetnosci w tym zakresie.

1. Udziat w szkoleniu pn. ,Rola marki lokalnej w promocji i sprzedazy lokalnych produktéw na
przyktadzie Marki Lokalnej Spichlerz Koronny”

Podczas szkolenia prowadzonego przez panig Olge Gatek, specjalistke ds. marki lokalnej i produktu
lokalnego, uczestnicy zdobyli wiedze na temat tworzenia koncepcji budowania marki lokalnej,
korzysci wprowadzenia tej marki na rynek, zaréwno dla uzytkownikdw Znaku, jak i potencjalnych
klientdw, dowiedzieli sie, jak waznym zadaniem jest stworzenie Systemu Identyfikacji Wizualnej Znaku
i z jakimi korzysciami sie to wigze. Poznali etapy planu wdrozenia marki lokalnej m.in.: wykorzystania
narzedzi promocji i kanatéw komunikacji, czy stworzenia harmonogramu dziatania.

2. Wizyta u lokalnych producentéw: seréw na terenie farmy Manowce oraz producenta przetwo-
row z rozy pomarszczonej (produkty objete znakiem jakosci Spichlerz Koronny)

Dziatalnos¢ w tych gospodarstwach pokazata uczestnikom wizyty inicjatywe kobiet, ktére znalazty
nisze na rynku lokalnym i stworzyty produkty, ktdre cieszg sie popularnoscig wsréd lokalnej klienteli.
Uczestnicy poznali réznorodne metody sprzedaizy: targi lokalne, sprzedaz prosto z gospodarstwa,
mozliwo$¢ zamawiania on-line, co ufatwia dotarcie do klienta i powoduje rozpoznawalnosc
produktéw.

Podczas spotkan uczestnicy poznali zasady funkcjonowania tych gospodarstw, sposoby na sprzedaz
oraz wykorzystywane narzedzia do promocji wtasnych wyrobdéw. Spotkania z witascicielami stworzyty
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dobre warunki do prowadzenia dyskusji i dzielenia sie wiedzg i doSwiadczeniami ze zrealizowanych
przedsiewzie¢ w zakresie projektdw promujgcych lokalne produkty oraz partnerska wspodtprace.
Uczestnicy degustowali lokalne produkty m.in.: sery kozie miekkie i dojrzewajace z ziotami (czosnek
niedzwiedzi, chili i oregano) oraz przetwory z rézy pomarszczonej tj. soki, konfitury, syropy.

3. Warsztaty z przygotowania potraw z produktu regionalnego — czosnku galicyjskiego

W ramach tego spotkania uczestnicy poznali dziatalno$¢ Stowarzyszenia Wesote Kumoszki z
Granowa. Jest to Stowarzyszenie, ktére dziata jako KGW, a Panie poprowadzily warsztaty z
wykorzystania produktu wpisanego do Rejestru Chronionych Oznaczen Geograficznych i Chronionych
Nazw Pochodzenia oraz do Rejestru Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci - Czosnku
galicyjskiego.

Koto jest przyktadem bardzo aktywnej organizacji, a spotkanie z jej przedstawicielkami byto okazjg do
poznania dobrych praktyk, zapoznania sie ze sposobami dziatania, ze szczegdlnym uwzglednieniem
roli lokalnych produktéw w rozwoju dziatalnosci KGW.

Uczestnicy wizyty podkreslili znaczenie jednoczenia sie organizacji i scalania regionu poprzez wspdlng
marke, wzajemne przekazywanie informacji (,,rozpowszechnianie wici”) co sie dzieje, co robig inni.
ylnternet to potowa sukcesu, wazne s3g spotkania, bezposrednie kontakty, rozmowy, wspdlne
imprezy”. Wazna jest jakos¢ kontaktow, goscinnos¢, przyjazna atmosfera i wzajemna pomoc.
Integracja kot gospodyn wiejskich z obszaru LGD Korona Pétnocnego Krakowa przektadata sie, dzieki
wzajemnej pomocy na ,mistrzostwo $wiata w kuchni”. Podczas warsztatéw uczestnicy degustowali
potrawy z produktu regionalnego - czosnku galicyjskiego (czekoladki z czosnkiem, bigos z jabtek,
zupa z ciecierzycy z czosnkiem).

4. KGW ,Nad Stawami” oraz degustacja produktow lokalnych potaczone ze spotkaniem ,,Metody
sprzedazy na przyktadzie Wielkowiejskiego Targu”

Podczas spotkania pt. ,,Metody sprzedazy na przyktadzie Wielkowiejski Targu” poprowadzonego przez
Janusza Boriczaka w siedzibie KGW "Nad Stawami" Mastomigca uczestnicy degustowali réznego typu
produkty lokalne z obszaru LGD, ze szczegdlnym naciskiem na produkty zgromadzone pod Markg
Lokalng ,Spichlerz Koronny”, mieli okazje zobaczy¢ rdéwniez wizualizacje Znaku Marki na
opakowaniach produktéw oraz materiatach promocyjnych tych produktow.

Koto Gospodyn Wiejskich ,,Nad Stawami” w Mastomigcej, ktére funkcjonuje od 2019 roku to miejsce,
ktore poprzez swojg bogatg dziatalnos$¢ stuzy wszystkim mieszkancom Mastomigcej. Pozwala na
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swobodng wymiane mysli i pogladdw, a takze wypicie kawy w dobrym towarzystwie. To przestrzen, w
ktorej kazdy znajdzie cos dla siebie — niezaleznie od wieku.

Koto moze sie poszczyci¢ zajeciem | miejsca w konkursie kulinarnym w ramach VI edycji Wiosennego
Festiwalu Kulinarnego organizowanego przez LGD Stowarzyszenie Korona Pétnocnego Krakowa. A ich
daniem popisowym byta kaczka, taki tez przepis mozna znalezé¢ w wydawnictwie kulinarnym.

Z wypowiedzi uczestnikdw wynika, ze projekty i dziatania, ktére otrzymaty certyfikat Marka lokalna
,Spichlerz Koronny” pokazane podczas spotkania warto wykorzysta¢ przez Kota Gospodyn Wiejskich i
inne organizacje, przy projektowaniu i wdrazaniu lokalnych inicjatyw czy pozyskiwaniu nowych Zrédet
dochoddw.

Podkreslili role wyeksponowania produktéw lokalnych i ich promocje, rozstawianie marki,
pokazywanie, ze to ,fajnie dziata”, stwarzanie mozliwosci posmakowania produktéw lokalnych i ich
zakupu. Zwrdcili uwage na tadne wydawnictwa, w ktorych sg zebrane przepisy na lokalne potrawy.
Ponadto w widocznych miejscach regionu wyeksponowano wyrdézniki, symbole regionu, ktére
pokazujg to co produkujg na tym terenie.

5. Xlll Matopolskie Swieto Warzyw

Wydarzenie to miato charakter wystawy rolniczej (sprzet rolniczy, materiaty do produkcji warzyw,
warzywa) oraz przeglagdu KGW z naciskiem na ich dziatalnos¢ kulinarng. Stoiska KGW obfitowaty w
dania kuchni regionalnej potaczonej z nowoczesnymi przepisami. W ramach Swieta odbyt sie tez
Konkurs, ktéremu przyswieca idea pozytywnej konkurencji i rozwija kreatywnos$¢ cztonkin KGW, byto
to takze swietne narzedzie do promocji obszaru gminy, ktére dzieki wieloletniej tradycji na state
wpisato sie w kalendarz wydarzen powiatowych i wojewddzkich.

Uczestnicy zwiedzili stoiska lokalnych producentéw oraz degustowali produkty regionalne. Mieli
okazje do bezposredniej wymiany doswiadczen i spostrzezen dotyczacych promocji lokalnych
produktow. Wskazali réwniez jak istotna jest takze dobra organizacja wydarzen, ktdra przektada sie na
wzajemny sukces.

Sama wizyta byta rowniez okazjg do integracji uczestnikdw, wymiany wiedzy i doswiadczen z
matopolskimi Kotami Gospodyn Wiejskich., nawigzywaniu kontaktow i budowaniu sieci wspétpracy
oraz do zacie$nienia wspotpracy z LGD- Przyjazne Mazowsze. Stata sie dla nich inspiracjg do
przeniesienia sprawdzonych i skutecznych rozwigzan budowania i promocji marki lokalnej na nasz
obszar.
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Rekomendacje z wizyty studyjnej:

e Warto korzysta¢ ze sprawdzonych u partnerdéw z innych regiondéw wzorcow i sprawdzonych roz-
wigzan promujgcych i wspierajgcych rozwéj lokalnych produktéw, przy projektowaniu wtasnych
produktow.

e Wazne w tworzeniu strategii rozwoju lokalnego jest uwzglednienie budowania sieci wspétpracy
lokalnej i ponadlokalnej na rzecz promocji i wspierania produktéw lokalnych.

e Warto uczyc¢ sie od innych, ale takze pokazywac to co mamy wartosciowego, tradycje i dziedzic-
two kulturowe, organizowac wizyty studyjne u nas, realizowac wspdlne warsztaty, wymieniac sie
doswiadczeniami.

o Warto zadbad o jakos¢ kontaktéw lokalnych, pomiedzy organizacjami ale takze pomiedzy NGO i
JST, tworzenie mitej atmosfery, goscinnos¢, serdeczno$é — to dziata.

e Warto razem pracowac nad wspdlng markg, wspieraé i inspirowac sie wzajemnie, rozstawiaé,
popularyzowaé to co mamy wartosciowego.

e Trzeba systematycznie spotykac sie z organizacjami, wyjs¢ do ludzi, zeby nie siedzieli w domu.

e Nalezy budowac wspodtprace i pogtebiaé integracje organizacji poprzez wspodlne dziatania.

e Trzeba tworzyé warunki do prezentacji dorobku organizacji.

e Realizowac wspdlne projekty i pozyskiwac fundusze na dziatania.

e Bardziej angazowad gminy do rozpowszechniania i promocji lokalnych produktow.

e Warto nagradzaé i wspiera¢ lokalnych lideréw.

e Warto wspétpracowac z innymi LGD i wymieniaé sie doswiadczeniami.

e Warto zadbad o dobrg informacje na temat wydarzen i mozliwosci pozyskiwania funduszy, wspie-
ra¢ zwtaszcza mtode organizacje.

e Nalezy wspdlnie przemysle¢ jak wyeksponowac wyrdzniki, symbole naszego regionu, pokazac co
produkujemy — np. truskawki poprzez rzezby, murale itp.

e Warto zebrac przepisy na lokalne produkty kulinarne i wyda¢ publikacje oraz ja rozpowszechnic.
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